
 

  



1 

第 1 章 中国ペット市場の全体像   

1.1 犬猫飼育頭数 P4 

1.2 市場規模と成長率 P5 

1.3 都市別・地域別市場 P7 

第 2 章 中国ペットフード市場  

2.1 中国ペットフード概要 P9 

2.2 主食概要 P10 

2.3 おやつ・機能性おやつ概要 P12 

2.4 栄養補助食品 P13 

2.5 犬用・猫用別市場 P15 

2.6 国産ブランドと輸入ブランド P16 

2.7 原料・配合・安全性に対する消費者ニーズ P18 

第 3 章 中国ペット用品市場  

3.1 中国ペット用品市場概要 P20 

3.2 スマート家電（智能用品） P21 

3.3 衛生・ケア用品（清潔洗護） P23 

3.4 外出・衣類用品（出行与服飾） P24 

3.5 玩具・家具（玩具与家居） P26 

3.6 四大カテゴリー市場規模と成長性 P28 

第 4 章 消費者分析  

4.1 年齢、所得、居住都市 P30 

4.2 商品選定基準 P31 

4.3 ブランド・価格・品質への意識 P32 

4.4 オンラインレビュー、口コミの影響 P34 

4.5 日本ブランドに対する評価 P35 

第 5 章 流通・販売チャネル  

5.1 主な流通・販売チャンネル P38 

5.2 オンラインチャネル（天猫、京東、抖音などの EC） P39 

5.3 オフラインチャンネル（ペット専門店、動物病院など） P40 

5.4 ライブコマース P42 

5.5 チャネル別価格・利益構造 P43 

第 6 章 法規制・輸入制度  

6.1 ペットフードの登録・輸入条件 P46 

6.2 原材料・添加物規制 P47 

6.3 表示・包装規制 P49 

6.4 ペット用品の安全基準 P50 

6.5 越境 EC と一般貿易の違い P52 

第 7 章 主要企業分析  
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(資本金、株主、売上高、従業員数、ブランド、主要製品、生産拠点、販売チャネル、研究開

発、主要顧客、強み・弱み、海外企業との提携) 
  

7.1 ペットフードメーカー  

① 乖宝寵物食品（Gambol Pet Group）  P101 P54 

② 中寵股份（Yantai China Pet Foods） P57 

③ 佩蒂股份（Peidi Share） P59 

④ 福貝寵物（Fubei Pet Food） P61 

⑤ 信元發育宝 (Sanyuan Sincere) P63 

⑥ 伯納天純（Pure & Natural / 上海倍内菲） P65 

⑦ パカペット（Paka Pet / 帕特寵物） P67 

⑧ 藍氏（Lancal / 境界網絡科技） P69 

⑨ 網易厳選（NetEase Yanxuan） P71 

⑩ 誠実厨房（诚实一口／Honest Paws） P73 

⑪ 衛仕（Weishi / 上海崇明） P75 

⑫ 豆柴寵物（Douchai Pet） P77 

⑬ 阿飛和巴弟（Alfie & Buddy / 天津アミゴ） P79 

⑭ 比瑞吉（BRIDGE） P81 

⑮ 高爺爺（Grandpa Gao / 杭州高爺爺） P83 

7.2 ペット用品メーカー  

① PETKIT（小佩科技） P85 

② Homerunpet（霍曼科技） P87 

③ Catlink（猫 Link） P89 

④ Dogness（多尼斯国際） P91 

⑤ 天元寵物（Tianyuan Pet） P93 

⑥ 源飛寵物（Yuanfei Pet） P95 

⑦ 依依股份（Yiyi Shares） P97 

⑧ pidan（彼誕） P99 

⑨ Vetreska（未卡） P101 

⑩ Zeze（哲哲） P103 

⑪ Cheerble（チアブル） P105 

⑫ Pawbby（小尾巴） P107 

7.3 流通・EC・小売企業  

① 天猫国際 / 天猫（Tmall Global / Tmall） P109 

② 京東商城（JD.com） P111 

③ 抖音電商（Douyin EC） P113 

④ 拼多多（Pinduoduo / PDD） P115 

⑤ 新瑞鵬寵物医療集団（New Ruipeng Pet Healthcare） P117 


